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СРЕДНЕГОДОВЫЕ ДОЛИ ПЕРЕХОДОВ С ПОИСКОВЫХ СИСТЕМ 
В ОБЩЕМ ПОИСКОВОМ ТРАФИКЕ ПО ДАННЫМ РЕЙТИНГА 
LIVEINTERNET за 2010-2012 гг (все страны в зоне ru)
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ПОИСКОВЫЙ АЛГОРИТМ 
«КАЛИНИНГРАД»:
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ЭТО БЫСТРЫЙ ДОСТУП
К ЛЮБИМЫМ САЙТАМ

ЭТО ПЕРСОНАЛЬНЫЕ 
ПОИСКОВЫЕ ПОДСКАЗКИ

ЭТО ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ
РЕЗУЛЬТАТЫ ПОИСКА
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«КАЛИНИНГРАД»



  

ОДИН ЗАПРОС, РАЗНЫЕ ОТВЕТЫ
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30% ВСЕХ ПОИСКОВ — 
ЭТО НЕ ПОИСК НОВОЙ ИНФОРМАЦИИ. 

ЕСЛИ ВЫ АКТИВНЫЙ ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ 
И У ВАС ВКЛЮЧЕН ПЕРСОНАЛИЗИРОВАННЫЙ ПОИСК, 
У ВАС МЕНЯЕТСЯ 75% ЗАПРОСОВ. 

КЛИКАБЕЛЬНОСТЬ ПЕРВОГО РЕЗУЛЬТАТА, 
ЕСЛИ ОН ПЕРСОНАЛИЗИРОВАН, НА 37% ВЫШЕ, 
чем просто кликабельность первого результата в поисковой системе.

ПЕРСОНАЛЬНЫЙ ПОИСК МОЖНО ОТКЛЮЧИТЬ, 
НО ОН ДАЕТ 14% ЭКОНОМИИ ВРЕМЕНИ. 
Для среднего пользователя, который задает в среднем 
чуть более 50 запросов в неделю, важно это время. 

Это поиск того, что уже видели люди, к чему они привыкли. 
Поэтому персонализация — это быстрый доступ к любимым 
сайтам.



  

ДИАЛОГОВЫЕ ПОДСКАЗКИ 
НА ВТОРОМ УРОВНЕ

Последние тенденции интернет-маркетинга и рекламы

9_28



  

ПРИОРИТЕТ ПЕРВОИСТОЧНИКА
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GOOGLE ОБЪЯВИЛ ВОЙНУ
БИРЖАМ ССЫЛОК
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СЕМАНТИЧЕСКИЙ ПОИСК 
GOOGLE ПРИШЕЛ В РУНЕТ
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РЕКЛАМА И ГРАФ ЗНАНИЙ 
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GOOGLE TRENDS — 
ПОПУЛЯРНЫЕ ЗАПРОСЫ ИЗ РОССИИ
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ПОИСК ЛЮДЕЙ
ПО СОЦИАЛЬНЫМ СЕТЯМ

БЛОК КАРТ@MAIL.RU
В РЕЗУЛЬТАТАХ ПОИСКА

БЫСТРЫЕ ССЫЛКИ
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ИЗМЕНЕНИЕ РАМБЛЕРА
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ТРЕНДЫ



  

ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ МАРКЕТИНГ 
(1 TO 1 MARKETING) — 
ПЕРСОНАЛИЗАЦИЯ 
САЙТОВ
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РАЗРАБОТКА ПРОМО-ПРИЛОЖЕНИЙ: 
РАЗРАБОТКА ПРИЛОЖЕНИЙ ДЛЯ ПРЯМОГО 
ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА

SMS-МАРКЕТИНГ: 
СИСТЕМЫ ИНФОРМИРОВАНИЯ КЛИЕНТОВ ЧЕРЕЗ SMS

ПРОГРАММЫ ЛОЯЛЬНОСТИ: 
СКИДОЧНЫЕ ПРОГРАММЫ, МОБИЛЬНЫЕ КАРТЫ 
ЛОЯЛЬНОСТИ

МАРКЕТИНГ МОБИЛЬНЫХ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ 
(MOBILE SMM)



  

ПОВЕДЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
СМАРТФОНОВ: 
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12%

22%
27%

33%
37%

СОВЕРШЕНИЕ  ПОКУПКИ 
НЕПОСРЕДСТВЕННО С ПОМОЩЬЮ СВОИХ ТЕЛЕФОНОВ 

СРАВНЕНИЕ ЦЕН ДЛЯ 
ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПОКУПОК
В ТРАДИЦИОННОМ МАГАЗИНЕ

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
СЕРВИСОВ, СВЯЗАННЫХ 
С ОПРЕДЕЛЕНИЕМ
МЕСТОПОЛОЖЕНИЯ

ПОИСК ТОВАРОВ 
В ИНТЕРНЕТЕ

ЧТЕНИЕ ОТЗЫВОВ 
ДРУГИХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ
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РЕКЛАМА 
В СОЦ. 
СЕТЯХ

МОБИЛЬНАЯ 
РЕКЛАМА 
К 2016 г

КОНТЕКСТНАЯ 
РЕКЛАМА 
В 2012 г 

РЕМАРКЕТИНГ

ТРЕНДЫ В 2012 г:

АВТОМАТИЗАЦИЯ

+44%

+60%

+40%

(по данным 
АКАР)

в 4 раза
(по данным 
J'son&Parthners)

+30%
(ежегодный
рост)

СМС

КОНТЕКСТНАЯ И 
МЕДИЙНАЯ 
РЕКЛАМА



  

КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ —
БУМ ВИЗУАЛЬНОГО КОНТЕНТА
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ИНФОГРАФИКА

ВИДЕО

ИЛЛЮСТРАЦИЯ

АНИМАЦИЯ



  

Ирина Логунова, Promo.Techart
интернет-маркетолог

(495) 790-75-91
info@techart.ru
www.promo-techart.ru
http://twitter.com/techart/
http://www.facebook.com/techartgroup

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
ПОЖАЛУЙСТА,
ЗАДАВАЙТЕ ВОПРОСЫ.
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