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1. Принципы текстового ранжирования 
документов. 

Сергей Людкевич,
руководитель департамента интернет-маркетинга

1.1 Препроцессинг запроса («переколдовка») - 
установка эмпирически подобранных контекстных 
ограничений.

Текущий момент. Яндекс. Практическое отсутствие 
контекстных ограничений. Более того, фактическое 
объединение по умолчанию контента документа и его 
анкор-файла в одну поисковую зону. 
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Добавление к формам слова однокоренных слов, 
перевода, транслита, синонимов, расшифровки 
аббевиатур. 
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Фильтрация по кворуму — определение 
релевантных пассажей

Релевантными считаются все полные пассажи 
и те неполные, сумма весов слов которых превосходит 
необходимый кворум.

Текущий момент. Яндекс. Кворум настроен таким образом, 
что неполные пассажи почти не имеют шанса его пройти. . 
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1.2 Текстовое ранжирование

Подход tf * idf.
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idf = log (p),
p — обратная частота термина в коллекции. 

Примеры p:
ICF = TotalLemms/CF,
IDF = D/DF,

где TotalLemms – общее число вхождений всех лемм 
в коллекции, 
СF – число вхождений леммы в коллекцию,
D – число документов в коллекции,
DF – число документов, в которых встречается лемма
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Функция нормирования tf — нормирование числа 
вхождений леммы в документ (TF) 

1) по длине документа (DL)

Пример: tf = TFнорм = TF / (TF + k1 + k2 * DL), 

k1=1, k2=1/350 – из формулы слагаемого за 
встречаемость слов документа алгоритма 
тектового ранжирования Яндекса на РОМИП-2006 
(модификация формулы Okapi BM25)
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Функция нормирования tf — нормирование числа вхождений 
леммы в документ (TF)

2) по частоте самого частотного термина (TFmax)

Пример:
tf = TFнорм = TF / max  (7,                ) - 

использовалась в Яндексе в 2006-2007 гг.

TF max
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Учет контекстуального сходства.

1) Вычисление весов словопозиций. 
Взвешивание пассажей («Яндекс на РОМИП-2004»)

Вычисление сходства расстояния от слова до всех слов 
запроса, попавших в пассаж, с заданным в запросе 
оптимальным расстоянием. Взвешивание весов каждой 
словопозиций по сходству их полного контекста.
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2) Аддитивная модель. Учет пар слов, всех слов запроса 
в документе, учет фраз и т.д. («Яндекс на РОМИП-2006», 
«Mail.Ru на РОМИП-2005»)

Пример. Формула из «Яндекс на РОМИП-2006»
Score = Wsingle + Wpair + k1 * WAllWords + k2 * WPhrase+ 
+ k3 * WHalfPhrase + WPRF

Wsingle — слагаемое за встречаемость слов в документе,
Wpair — слагаемое за встречаемость пар слов в документе,
WAllWords — слагаемое за встречаемость всех слов в документе,
WPhrase — слагаемое за встречаемость запроса целиком,
WHalfPhrase — слагаемое за встречаемость многих слов в одном 
предложении,
WPRF — бонус документам, похожим на хорошие документы.
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Учет форматирования текста и зон документа.

Яндекс Google Рамблер

тег <title> Первые 15 слов + +

мета-тег 
<description>

- - -

мета-тег 
<keywords>

- - -

атрибут alt тега 
<img>

- + Полные слова, 
входящие в 
первые 60 
символов

URL документа + + -
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1.3. Привязка запросов из семантического ядра 
к страницам сайта.

Страница должна быть по возможности лучшим ответом 
на запрос.

Самые высококонкурентные запросы привязываются к главной 
странице.

Идеальный вариант: Одна страница — один запрос.
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1.4. Текстовая оптимизация страниц.

Максимально возможное количество употреблений 
терминов запроса. (контент, тег title, выделенные области)

Максимально возможное контекстуальное сходство 
(словоформы, расположение слов, расстояние между 
словами)
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2. Учет внутренних ссылок.

  Статический ранг Анкорное ранжирование 

  Яндекс   слабое влияние сильное влияние (сравнимо с 
внешними). 

   Google   заметное влияние слабое влияние 



  

Сергей Людкевич,
руководитель департамента интернет-маркетинга

Слайд 31/50

3. Корректные заголовки откликов сервера 
    для страниц сайта. 

Все информативные страницы сайта должны 
отдавать отклик 200. 

Все несуществующие адреса должны отдавать отклик 404. 
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3.1. Склейка внутренних страниц 

Перенос содержимого страницы на новый адрес

www.site.ru/old-page.htm → 301→ www.site.ru/new-page.htm
 
Склейка работает только внутри одного поддомена. 
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3.2. Корректный перенос сайта на другой домен 
(или поддомен) с новой ссылочной структурой. 

• Склейка зеркал сайтов 

www.old-site.ru → 301→ www.new-site.ru 

• Склейка дублей страниц 

www.old-site.ru/old-page.htm → 301→ www.new-site.ru/old-page.htm 

www.new-site.ru/old-page.htm →  301→  www.new-site.ru/new-page.htm 
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Настройка заголовка отклика сервера на запросы 
с полем If-Modified-Since.

1) 200, если дата последней модификации более поздняя, 
чем дата в запросе, 

2) 304, если дата последней модификации более раняя, 
чем дата в запросе. 
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4) Закрытие от индексации неинформативных 
    страниц страниц. 

1) дубликаты (различные режимы сортировки информации, 
страницы с индентификаторами сессий, реферреров и т.п.)

Яндекс. Использование директивы Clean-param. 
http://help.yandex.ru/webmaster/?id=996567#1041216 

Google, Yahoo, MSN Search. Тег <link rel="canonical" href=
"http://myexample.com/canonical-url"> в теге <head>. 

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
specify-your-canonical.html 

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
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Закрытие от индексации неинформативных 
страниц страниц.

2) результаты поиска по сайту 

3) служебная информация (профили пользователей, 
отчеты анализаторов логов и т.п.) 

4) иная неинформативная информация 
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5. Противодействие поисковых машин 
    текстовому и ссылочному спаму.

 Непот-фильтр
 Пессимизация, фильтр «Ты последний»
«Невидимый» индекс
 Бан
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Наиболее распространенные причины для санкций. 

5.1. Невидимый или слабовидимый контент. 

Основание для ручных санкций. Пессимизация или бан. 

Платон Щукин: 
«Страницы сайта предназначены не для 
пользователей, а для робота поисковой системы и созданы 
с целью привлечения трафика и дальнейшего его 
перенаправления.» 
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5.2. Неуникальный контент 

Яндекс. 

1) Фильтрация на уровне сниппетов. 
При совпадении сниппетов у нескольких результатов — 
показ по умолчанию только самого лучшего из них. 

Остальные доступны по ссылке «Показать все без 
исключения» (Яндекс) и «Повторить поиск, включив 
опущенные результаты» (Google) 
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Неуникальный контент.

2) При очень низких показателях авторитености и уровня 
доверия к сайту возможно автоматическое исключение 
из видимой части индекса. 

Платон Щукин: 
«После анализа и классификации страниц 
Вашего сайта наши алгоритмы приняли решение не включать 
его в поиск. Это может быть вызвано не уникальностью 
информации, использованием поискового спама или тем, 
что многие страницы сайта созданы автоматически и не 
предназначены для чтения пользователями.» 
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5.3. Исходящие ссылки. 

Размещение большого количества ссылок, 
идентифицированных как seo-ссылки, ведет к наложению 
непот-фильтра, уменьшению показателей уровня доверия 
к сайту и может привести к ухудшению ранжирования 
и автоматическому исключению из видимой части индекса 
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Платон Щукин: 

«Алгоритмы борьбы со спамом, используемые в поиске 
Яндекса, обнаружили, что на страницах Вашего сайта стоят 
ссылки, предназначенные для накрутки в поисковых системах 
рейтинга сайтов, на которые они ведут. 
Страницы с такими ссылками автоматически понижаются 
при ранжировании и по большинству запросов находятся 
существенно ниже, чем могли бы. 
Если Вы уберите ссылочные блоки со страниц сайта, его 
рейтинг восстановится автоматически.» 
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Платон Щукин: 

«Ваш сайт использует ссылочный спам, то есть размещает 
и получает ссылки, предназначенныеисключительно 
для обмана поисковой системы и манипулирования 
результатами ее работы. 
В силу того, что Яндекс не может корректно отранжировать 
страницы Вашего сайта и сайтов, цитируемых Вашим, 
по многим поисковым запросам, мы вынуждены временно 
игнорировать ссылки на ваш сайт» 
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Платон Щукин: 
«Ваш сайт индексируется и представлен в поиске. В то же 
время, часть страниц, скачанных роботом, не участвует 
в поиске, так как алгоритмы Яндекса обнаружили среди них 
страницы со ссылками на ресурсы, которые раскручиваются 
с помощью ссылочного спама или являются поисковым 
спамом. Эти документы и некоторые разделы сайта были 
автоматически понижены в результатах поиска или исключены 
из них, так как поисковый спам ухудшает качество поиска. 
Чтобы вернуть страницы в поиск, уберите, пожалуйста, 
ссылки на подозрительные ресурсы или, если речь идет 
о немодерируемом разделе сайта, обрамляйте ссылки 
на внешние сайты тегом <noindex></noindex>. 
Когда изменения будут внесены, в течение некоторого 
времени сайт вернется в поиск автоматически» 
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6. Аффилированность сайтов.

Яндекс. 
Фильтр на одновременное присутствие в выдаче разных 
сайтов одного владельца.

Проверка корректна при условии отсутствия в индексе
быстроботовских копий
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Спасибо за внимание!
Пожалуйста, задавайте вопросы.

Сергей Людкевич,
руководитель департамента интернет-маркетинга
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