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«Продвижение 
в поисковых машинах.    
Комплексный подход.»
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Широкое семантическое 
поле: охват как можно 
большего количества 
целевых запросов тематики 
(в т.ч. «длинный хвост» НЧ 
запросов) 

Узкое семантическое ядро: 
ограниченное количество 
ВЧ и/или СЧ запросов

Запросы

Привлечение целевого 
трафикаДостижение позицийПервичная цель

Комплексный подходТрадиционный подход
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Оптимизация максимально 
возможного количества 
информативных страниц 
сайта, внутренней 
ссылочной структуры 

Оптимизация ограниченного 
числа страниц, 
продвигаемых по запросам 
семантического ядра

Внутренняя 
оптимизация

Комплексный подходТрадиционный подход
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Альтернативные источники 
наращивания ссылочной 
массы, не требующие 
постоянного ссылочного 
бюджета, устойчивые к 
изменениям алгоритмов 
поисковых машин

Покупка ссылок 
на биржах

Внешние 
факторы

Комплексный подходТрадиционный подход
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Изучение поведение 
пользователей на сайте, выбор 
наиболее конвертируемых 
запросов, смещение акцентов в 
работе на них.

Не анализируетсяОбратная связь

Комплексный подходТрадиционный подход
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Внутренняя оптимизация
1.  Корректные отклики страниц

Все информативные страницы сайта должны отдавать отклик 200. 
Все несуществующие адреса должны отдавать отклик 404.
Перенос содержимого страницы на новый адрес — редирект 
на уровне сервера с откликом 301:

www.site.ru/old-page.htm → 301→ www.site.ru/new-page.htm 
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2.  Закрытие от индексации неинформативных страниц

• дубликаты (различные режимы сортировки информации,  
  страницы с индентификаторами сессий, реферреров и т.п.) 

  Яндекс. Использование директивы Clean-param. 
  http://help.yandex.ru/webmaster/?id=996567#1041216

  Google, Yahoo, MSN Search. Тег <link rel="canonical" 
  href="http://myexample.com/canonical-url"> в теге <head>. 

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/
specify-your-canonical.html
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Внутренняя оптимизация
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Внутренняя оптимизация
2.  Закрытие от индексации неинформативных 
     страниц страниц

•  результаты поиска по сайту
•  служебная информация (профили пользователей, 
   отчеты  анализаторов логов и т.п.)
•  иная неинформативная информация 
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Внутренняя оптимизация
3.  Привязка запросов из семантического ядра к 

страницам сайта

   Страница должна быть по возможности лучшим ответом 
   на  запрос.
   Самые высоконкурентные запросы привязываются 
   к главной странице.
   Идеальный вариант: Одна страница — один запрос.
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Внутренняя оптимизация
4.  Текстовая оптимизация страниц

•  Максимально возможное количество употреблений 
   терминов запроса (контент, тег title, выделенные области)
•  Максимально возможное контекстуальное сходство 
   (словоформы, расположение слов, расстояние между словами)
•  Наращивание тематического контента на сайте —  статьи,
   обзоры, документация, форум, отзывы пользователей и т.п.
•  Уникальный контент
•  Отсутствие текстового спама (невидимый или 
   слабовидимый  контент)
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Внутренняя оптимизация
5.  Внутренняя перелинковка

Активное использование текстовых внутренних ссылок. 
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Внутренняя оптимизация
5. Внутренняя перелинковка
•  «хлебные крошки»
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Внутренняя оптимизация
5. Внутренняя перелинковка
•  упоминания в тексте других страниц (принцип Wikipedia)



  

Сергей Людкевич,
руководитель департамента интернет-маркетинга

Promo.Techart — комплексный интернет-маркетинг Слайд 14/22

Внутренняя оптимизация
5.  Внутренняя перелинковка
•  ссылки на сопутствующие товары/услуги 
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Внутренняя оптимизация
5. Внутренняя перелинковка
•  карта сайта
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Внутренняя оптимизация
6. Внешние исходящие ссылки

•  Ссылки только на надежные источники
•  Жесткая модерация генерируемого пользователями 
   контента
•  Каталоги ссылок: хорошо структурированные, 
   единообразные аккуратные информативные листинги
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Внутренняя оптимизация
6. Внешние исходящие ссылки
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Внешние факторы

Альтернативные источники наращивания ссылочной массы, 
не требующие постоянного ссылочного бюджета



  

Сергей Людкевич,
руководитель департамента интернет-маркетинга

Promo.Techart — комплексный интернет-маркетинг Слайд 19/22

Внешние факторы

1. Регистрация в каталогах, сервисах закладок.
2. Обмен ссылками
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Внешние факторы

3. Регистрация и различные виды активности (новости, 
статьи, пресс-релизы и т.п.) на тематических 
ресурсах - отраслевых порталах, справочниках, 
сервисах для работодателей, сервисах рассылок, 
распространения пресс-релизов и т.п.

4. Публикации объявлений на досках коммерческих 
объявлений.
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Внешние факторы

5. Качественные комментарии на хорошо 
модерируемых ресурсах — к статьям, отзывам, 
в блогах, форумах и т.д.

6. Вирусный маркетинг
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Спасибо за внимание!
Пожалуйста, задавайте вопросы.
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