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Нестандартной является любая реклама, 

которая обладает качествами 

НОВИЗНЫ и КРЕАТИВНОСТИ 

как в маркетинговых инструментах,

используемых для еѐ реализации,

так и в способах, видах самой рекламы.
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Нестандартная реклама в конкурсах.
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Реклама игры Trival Pursuit. 



НР в промо-проектах. 
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Посткроссинг. Прогноз: 1 миллион открыток. Результат: 3 миллиона. 



НР в промо-проектах. 
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Буккросинг - полка для «освобожденных» книг.



НР в промо-проектах. 
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Увеличение числа запросов  «Blog Action Day» и «climate change» в период проведения 

акции. (статистика blogpulse — сервис мониторинга блогосферы, который отслеживает 

более 2 млн блогов)



НР с помощью Промо-героев.
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Stefan The Swopper 

Рекламодатель — Почтовая служба Швеции, агентство — Akestam Holst.

Эффективность: за время кампании 4 миллиона посетителей сайта. 



НР с помощью Промо-героев.
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Виктор Горд.

Результат: Более 111 тыс. пользователей посетили блог 

и жж Виктора Горда за 2 месяца.



НР в акциях.
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Нестандартное применение стандартных опций Facebook 

Результаты превзошли все ожидания — акция привлекла тысячи людей.



Нестандартные опции на интернет-ресурсах.
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Идея агентства GWA Junior (Frankfurt) для продвижения новых 

смартфонов BlackBerry Storm.
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BlackBerry Storm.
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BlackBerry Storm.
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Базовые идеи успешных нестандартных решений:

• «cause marketing» - маркетинг, ориентированный на глобальные проблемы общества: 

экологию, борьбу с голодом, бедностью. Пример, акция Пепси — получи грант на 

улучшение мира, проект Икеи — 1 евро с каждой купленной игрушки в фонд помощи 

детям. 

• использование персонажей, наделенных определенными качествами, человеческими 

чувствами и переживаниями, за которыми стоит бренд компании.

• нестандартные решения, которые задействуют обычные для человека чувства, 

привычки, тенденции, порой даже страхи.  Пример, «Nokia выстроила посетителей 

«ВКонтакте» в очередь» - акция с загадкой, пробуждает любопытство. Посткроссинг, 

буккроссинг. 
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Спасибо за внимание!

Задавайте вопросы.


