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Яндекс
 

и
 

АГС-17
Робот

 
анализирует

 
содержание

 
всех

 
страниц

 
сайта

 
и

 
принимает

 решение
 

о
 

включении
 

их
 

в
 

индекс. Если
 

сайт
 

большой, а в поиске
 участвует

 
лишь

 
несколько

 
его

 
страниц, это

 
означает, что

 остальные
 

были
 

классифицированы
 

как
 

не
 

имеющие
 дополнительной

 
ценности

 
для

 
пользователей. 
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1.
 

Не
 

содержит
 

дублирующий
 

контент
 

(например, страницы
 

для
печати)

2.
 

Уникальность
 

контента

3.
 

Не
 

ставить
 

ссылки
 

на
 

сайт, не
 

относящиеся
 

к
 

тематике
 

ресурса

4.
 

Внутренняя
 

перелинковка
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Google
 

и
 

Supplemental
 

Results
1.

 
Дублированный

 
контент

2.
 

Страницы
 

с
 

одинаковыми
 

title
 

и
 

description
3.

 
Малый

 
возраст

 
домена

 
и

 
низкий

 
уровень

 
доверия

 
к

 
домену

4.
 

Отсутствие
 

или
 

малое
 

кол-во
 

(менее
 

30kb) текстового
 

контента
5.

 
Ссылки

 
на

 
не

 
существующие

 
страницы. (если

 
при

 
очередном

обходе
 

поисковый
 

бот
 

не
 

найдет
 

страниц, которые
 

у
 

него
 

были
 

в
индексе, то

 
он

 
не

 
исключит

 
их, а

 
просто

 
переместит

 
их

 
в

Supplemental)
6.

 
Плохая

 
внутренняя

 
перелинковка

 
страниц
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Быстрые
 

ссылки
Дополнительные

 
прямые

 
ссылки

 
на

 
популярные

 
внутренние

 
разделы
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Цены
 

со
 

страниц
 

в
 

Google
Для

 
того, чтобы

 
по

 
запросу

 
в

 
сниппете

 
показывалась

 
цена, 

достаточно
 

иметь
 

на
 

странице
 

вхождение
 

запроса
 

и
 

сочетание
 "число+валюта" (например, руб, $)
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-
 

Google
 

официально
 

заявил, что
 

не
 

учитывает
 

мета-тег
 

Keywords
при

 
ранжировании

 
сайтов.

-
 

Мета-тег
 

Description
 

используется
 

для
 

построения
 

сниппета
 

в
выдаче

 
Google.

-
 

Яндекс
 

не
 

использует
 

Keywords
 

и
 

Description
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Спасибо
 

за
 

внимание!
Задавайте

 
вопросы.
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